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DATOS DEMOGRAFICOS | REPUBLICA DOMINICANA

POBLACION ® MUJERES * HOMBRES
10.5 Millones @ 50.17% 'n' 49.8%

A nivel internacional se estima que de un 28% a 30% del Presupuesto Nacional se destina a las
Compras y Contrataciones Publicas

Resultados de las politicas para el empoderamiento econémico de la mujer a través de
las compras publicas implementadas en RepuUblica Dominicana en el periodo septiembre
2012-diciembre 2016:

Incremento de menos de Adjudicaciones en el
= o 2,000 amasde mismo periodo de mas de
e / ~ 15,000 mujeres RDS$47 Mil Millones (|, |
4- inscritas en el Registro de uss 1,039 Mil Millones

Proveedores del Estado



INCREMENTO DE MUJERES
EN EL REGISTRO DE PROVEEDORES

13,204

1,748

2005-agosto 2012

sept.2012- dic. 2016

A

LI I\ 2 1)

EXPERIENCIA DE LA MUJER EN EL
MERCADO PUBLICO DOMINICANO

Valoré de bueno a excelente
los servicios ofrecidos por la Direccién

v

. .
De las mujeres encuestadas
recomendarian a otras mujeres la

participacién en el mercado publico
dominicano

47%

Indicé que la demora de pago es la
causa principal para hacer negocio
con Estado

32%

De las mujeres estan interesadas
en recibir capacitaciéon y asesoria de
parte de las asociaciones a las que
pertenecen
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En Republica Dominicana, a partir de septiembre de 2012, la publicidad de los

procesos es obligatoria sin importar la cuantia del proceso. Si no hay publicidad no
hay Sistema de Compras.

PROCESOS PUBLICADOS

75,367

72,299 I 71190
2012 2013 2014 2015 2016

sept. - dic. |— 280,882
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INCREMENTO DE LA PARTICIPACI,éN DE
LAS MUJERES EN EL MERCADO PUBLICO

REGISTRO DE PROVEEDORES MUJERES
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15,000

Mujeres Proveedoras

1,745

2015 2016

2005-Agosto.2012 2012 2013 2014
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’ REGISTRO DE MUJERES
PROVEEDORAS
W POR TIPO DE PERSONA
I
Persona Natural Persona juridica Asoc. Sin Fines de Lucro
2005-agosto 2012 1,030 693 23
sept. 2005-dic.2016 8,270 4,667
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ACTIVACION PROVINCIAL DE MUJERES
(Las 10 mayores)
195%
V8% 64706 1036% 5129 874% 1500%  2,820%
—_ — B s o .
Na{gigngl Dosrarrn;;%o Santiago LaVega Crigtagbal Duarte g:';niigrr% LaRomana %jlgtr? Alta?acia
g0 | 1764 545 123 2 47 2 34 19 10 5
meept 202 | 5207 2873 844 333 351 284 208 185 160 146

29% 84% 18%

De los proveedores De las compras fueron De las adjudicaciones ha

registrados corresponde a adjudicadas a las MIPYME y sido realizadas a mujeres
mujeres personas fisicas
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INCREMENTO DEL VOLUMEN DE NEGOCIO
PARA LA MUJER PROVEEDORA

ADJUDICACIONES rDs15,309M

RDS14,108 M

A MUJERES Uss328M USS$302 M

RDS10,215 M
@ USS218 M
RDS$7,469 M
' ~ US$160 M
RDS700 M
USS15 M
_ o
Sept. -dic. 2012 2013 2014 2015 2016
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CONTRATOS A MUJERES

17,231

e
50,622

Contratos a mujeres

2,143

sept.-dic.2012 2013 2014 2015 2016

82% 23%

De los contratos adjudicados a Mujeres, De los contratos del 2016, resultaron
se efectlo en la gestidon sept. 2012 -dic. 2016 adjudicados a mujeres
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RUBROS CON MAYOR PARTICIPACION

DE LA MUIJER (sept 2012-2016)

TASA
DEL DOLAR
uUssit
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RDS$S921M
\oeb USS20M
ueples o
RDS$1,691 M 3%
UsS$36 M

Agriculturay Ganaderia

RD$91M
uUss2Mm

0%

6%

Alimentos y bebidas
RDS$4,847 M
USS103 M

16%

Construccién
RDS$22,680 M
USS$485M

75%

« Tasa Compra promedio 2012 RDS$39.2361

+ Tasa Compra promedio 2013 RD$41.7058
« Tasa Compra promedio 2014 RDS$43.4493
+ Tasa Compra promedio 2015 RD$44.9411

« Tasa Compra promedio 2016 RDS$45.9884
+ Promedio periodo 5 afios RD$43.0641

*Datos correspondientes al promedio simple diario en el referido periodo.
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HERRAMIENTAS RUEDAS DE NEGOCIOS
RUEDAS DE PARTICIPACION DE
EMPRESAS LIDERADAS
NEGOCIO POR MUJERES

MUJERES CAPACITADAS

4,432 8,671 390

MIPYME SERVIDORES SOCIEDAD
MUJERES PUBLICOS CIVIL
.aw:?a. CAPACITACION ESPECIALIZADA PARA MUJERES

Tenemos a disposicién programas de formacion dirigidos a la mujer:

- Capacitacioén para uso del Portal Transaccional

- Alfabetizacién Digital en herramientas de acceso a mercado dirigido a las MIPYME,
mujeres y sectores productivos.

- Importancia de la asociatividad

- Cémo utilizar las redes para promover los negocios

- La importancia de las redes de negocios entre mujeres.
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6 EVENTO DE GENERO

Iniciativa desarrollada por Compras y Contrataciones con la finalidad de fomentar el empoderamiento
econdmico de las mujeres, utilizando como eje articulador el poder de las compras del Estado.

2

OTROS

-Catalogo de mujeres
-Andlisis de mecado

- Encuesta a mujeres.
-Campafa comunicacional
de género.

TALLER REGIONAL

\

g

ASOCIACIONES
)

Hemos trabajado de la mano con asociaciones de
mujeres con el objetivo de facilitarles las herramientas
necesarias para su insercién en el mercado publico, a
través de capacitaciones, sensibilizacién, actividades
de integracién, talleres internacionales y asistencia
técnica.

Desplazamiento al territorio nacional
para trabajar a nivel de las Regiones.
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Acciones con la demanda

¢Quiénes
Compran?

MODELO DE COMPRAS PUBLICAS
SOSTENIBLES E INCLUSIVAS

¢Quiénes
Observan?

¢Qué
Compran?
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Hospitales

Ayuntamiento

Policia /" REGION NOROESTE

REGION SUR

Escuelas
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SENSIBILIZA A TODOS
LOS ACTORES DEL SISTEMA

UNA VEZ QUE EL
MERCADO Y LOS
ACTORES ESTAN
LISTOS VINCULA LA
OFERTACON LA

a EI DEMANDA
an 5
A sl
O =

VINCULACION DE OFERTA CON LA
DEMANDA A NIVEL NACIONAL

4

Fisicas

"r,:\“j

pmy |'n

Juridicas

Asociaciones

PREPARA LA OFERTAY LA

DEMANDA (DISENO,

PLIEGOS,

ALIANZA ESTRATEGIA,

RPE, ETC)

Acciones con la oferta

Ty

¢Quiénes
Producen?

¢Quiénes puede ser

aliados estratégicos?

Qué
Ofertan?




